Produktions-
metoder

Vi hjalper dig med slagkraftigt innehall till dina
digitala kampanjer

222222222222



Digi Bas

Kund

Digi Bas dr det prisvirda alternativet for dig
som efterfragar ett enkelt och slagkraftigt
annonsinnehall med ett tydligt huvudbudskap
i en statisk annons.

Detta behover vi for att annonsen ska ge
basta effekt:

+ Vi gor annonser utifran den brief som du
bifogar i materiallank, vi utgar fran att
producera statiska annonser. Bifoga giarna
grafisk manual om en sadan finns.

+  For att kunna na bista effekt — var tydlig
med vilket mal du har med kampanjen, da
blir det enklare att gora en bra annons.

+ Ténk pa att tydligt ange vilket huvudbud-
skap du vill ha i annonsen, vilj bort det som
inte kdnns nodvandigt.

+  Om du ér van vid printannonser, observera
att en digital annons bor ha mindre innehall
an i print. Tank pa: Digitalt har du kort tid
pa dig att finga ldsaren (1-3 sekunder).

+ Vilj ut den bést lampade bilden om du vill
ha bild i annonsen, undvik att limna for
mycket material.

+ Tre korr ingar, sa tank pa att gdrna samla
ihop @ndringar i samma svar.

+ Vad vill du att det ska sta i knappen? “Lis
mer” dr standard, men ibland kan det vara
béttre med annat budskap.

Al 1-2 format

Nar du har ett tydligt budskap i en statisk
annons eller tva statiska bilder som skiftar.
Din annons anpassas till tvd olika format,
exempelvis ett for mobilen och ett format
for desktop.

Bl 3-4format

Nir du har ett tydligt budskap i en statisk
annons eller tva statiska bilder som skiftar.
Din annons anpassas till 3—4 olika format,
exempelvis ett for mobilen och 2-3 format
for desktop.

A2 Andringitidigare material

Nir du vill gora en mindre dndring i ett
material producerat av oss pa Erna Media,
1-2 format, som har gatt tidigare.

B2 Andringitidigare material

Nir du vill gora en mindre dndring i ett
material producerat av oss pa Erna Media,
3-4 format, som har gétt tidigare.
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Digi Plus

Kund

Digi Plus ér for dig som vill vara i digital fram-
kant med storre krav kring kvalitet och effekt,
vi utgar fran att gora innehallet dynamiskt
HTML5 med Bannerflow.

+  Vigor annonser utifran den brief som
bifogas i materiallank.

+ Var tydlig med vilket mal du har med
kampanjen, da blir det enklare att gora en
bra annons.

+ Fundera kring tre konkreta rubriker som
passar till kampanjens mal. Bra om de
kompletterar varandra och inte konkurrerar.
Vilka ord &r nyckelord? Vi jobbar med
vixlingar i budskap. Formgivaren kommer
guida dig till ett bra resultat.

« Har ni guidelines eller andra grafiska
grunder som vi bor kinna till? Bifogas
med fordel i materialdnken.

+  Om du ér van vid printannonser, observera
att en digital annons bor ha mindre innehall
iniprint.

+ Vilj ut de bast lampade bilderna till
annonsen, undvik att limna f6r mycket
material.

+  Max tre korr ingar, sa tink pa att gdrna
samla ithop dndringar i samma svar.

D1 1-2 format

Standardformat med vixlingar eller anima-
tioner samt specialformat med flera bilder.
Kontrollera hur manga olika ytor din annons
i specialformat har och ldmna underlag till
varje yta. Varje yta kan ha en unik lank,
vilket vi rekommenderar. Din annons
anpassas till tva olika format, exempelvis ett
for mobilen och ett format for desktop.

D2 Andringi tidigare material

Andring i tidigare material

Nir du vill gora en mindre dndring i ett
material producerat av oss pa Erna Media,
1-2 format, som har gatt tidigare.

El 3-4format

Standardformat med vixlingar eller anima-
tioner samt specialformat med flera bilder.
Kontrollera hur manga olika ytor din annons
i specialformat har och ldmna underlag till
varje yta. Varje yta kan ha en unik lank,
vilket vi rekommenderar. Din annons
anpassas till 3—4 olika format, exempelvis ett
for mobilen och 2-3 format f6r desktop.

E2 Andringitidigare material

Nar du vill gora en mindre dndring i ett
material producerat av oss pa Erna Media,
3-4 format, som har gétt tidigare.
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Har du fragor om vara
produktionsmetoder?
Kontaka

studio@ernamedia.se
054-19 90 00
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